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Introduccién

La historia de la identificacion es ances-
tral, ya que surge a partir de la necesidad
del ser humano de ser socialmente reco-
nocido. Por tanto, en el transcurrir de los
anos se han creado diversas distinciones
que permiten tener una gran variedad de
marcas que permiten a los consumidores
ubicar las existentes en el mercado.

Asi, conoceremos que el nombre que
se le da a una empresa, producto o servi-
cio se le denomina marca, y ésta, a su vez,
crea unaimagen, aumentando el valor del
producto, pero sobre todo permitira la di-
ferenciacion con respecto a los demas.

Es importante saber que la marca cons-
tituye el Unico instrumento que tiene a su
disposicion el consumidor para identificar
y seleccionar los productos y servicios de
su agrado.

De ahi la importancia de conocer acer-
ca de este tema y sobre todo la de regis-
trarla, en el animo de proteger a la propia
empresa. En México, se constituye como
una de las principales areas de oportu-
nidad de las Pymes de los diferentes sec-
tores, situacion que da paso al plagioy la
copia, entre otros.

Mi negocio tiene marca registrada | 5



1. ;Qué es una marca?

Se puede entender como aquel signo que
distingue un servicio o producto de otros
de su misma clase. La marca puede estar
representada por un término, un simbolo,
logotipo, diseno, signo o una combinacion
de éstos. Ello con la finalidad de la distin-
cion con respecto de los demas.

Siendo el proposito fundamental la iden-
tificacion de los diversos productos y servi-
cios existentes en el mercado.

La importancia de la marca radica en
que hoy en dia es considerada un acti-
vo econdmica equiparable a los recursos

Dichos significados pueden ser de dos tipos:

m Funcional: real uso del producto o ser-
vicio.

m Psicolégico: cimulo de emociones y sen-
timientos que trae consigo la marca.

técnicos o infraestructura de una entidad
productiva, y por ello cobra vital impor-
tancia el estudio y gestion de las marcas
y retoman relevancia herramientas como
el branding, entendido como el proceso de
creacion y gestion de marcas.

Con lo anterior se resalta que una mar-
ca es mucho mas que un nombre y un
simbolo, pues representa percepciones y
sentimientos que tienen los consumido-
res hacia un producto y su desempeno,
por lo cual provoca un estimulo en el re-
ceptory genera significados.

Existen ciertos factores que facilitan la me-
morizacion de una marca, entre ellos:
m Originalidad, que cause impacto por
serinnovadora.
m Gama cromatica, que el conjunto de
colores signifique al consumidor.
Valor simbdlico.
Denotaciones.

m Atributos de firma
m Atributos de procedencia
m Atributos psicologicos

ATRIBUTOS

m Reconocimiento del
nombre de marca
Fidelidad de la marca
Calidad percibida
Asociaciones de la marca

Por tanto, el que la marca presente activos y atributos genera un valor de marca. (brand
equity), mismo que se apoya en asociaciones del cliente con la marca, pudiendo incluir

atributos como precio, envase, apariencia.

Valor para
el consumidor

—
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Brand equity
Valor de la marca
Nombre
Simbolo

Valor para la
empresa que le
genera valores

marginales

—




2.ldentidad de wamarca ... ...~

La identidad de marca corresponde al con-
junto de actividades que realiza una enti-
dad economica con el objeto de que sea
entendida y percibida de cierta forma, y
que de esta percepcion pueda generarse
una ventaja competitiva para posicionar a
la entidad, el producto o el servicio.

Se entiende también como el conjunto
de asociaciones que una empresa preten-
de crear en la mente de su publico objeti-
VO, inspirando promesas.

Una identidad de una marca puede re-
dactarse de manera sencilla; lo esencial es
que resumir lo que la marca significay la
promesa, tacita o explicita, que representa
para sus consumidores. A su vez, tendra
que ser perfectamente disenada, ya que
su éxito catapultara el bien/servicio/em-
presa o, por el contrario, la opacara.

Aunque la extension de una identidad
de marca es pequena, el proceso para de-
finirla no puede ser tomado a la ligera. Se
recomienda encontrarse tranquilo, pero
[leno de mucha creatividad e innovacion,

asi como tambien generar tres diferentes
esquemas de analisis:

= Anilisis del publico objetivo (target
group) al que se dirige la marca
/Que gustostiene, nivel socioeconémico,
religion, habitos de consumo? ;Qué ne-
cesidades insatisfechas existen? ;Cuales
son sus mitos y representaciones?

» Analisis de competidores de la marca
propia
iCuales son sus identidades de marca?
/Cuales son sus ventajas competitivas,
principales diferencias?

= Autoevaluacion

/Cuales son nuestras fortalezas y debi-
lidades? Es muy importante tener claro
lo que podemos ofrecer actualmente y
estar dispuestos a realizar los cambios
que sean necesarios para responder a
las promesas que realicemos en nues-
traidentidad de marca.

La identidad de marca se compone de cuatro dimensiones:

Marca como Marca como

producto: organizacion:
Alcance  Atributos
Atributos organizativos

Local vs global

Calidad/valor .
Usos

Usuarios

Pais de origen

Marca como

simbolo:

* Imagen
visual/meta-

Marca como

persona:

« Personalidad
de la marca

o Relacion mar-
ca/cliente
(nivel de leal-
tad)

foras
« Herencia de
la marca
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3. Tipos de marca

3.1 Marcas nominativas

Se refieren a marcas que se diferencian 3.3 Marcas mixtas

de las demas al constituirse por una
palabra o un conjunto de palabras, pu-
diendo tener significado coherente o
no. Lo fundamental es que dichas mar-
cas deben distinguirse fonéticamente
de los productos o servicios de su mis-
ma especie.

3.2 Marcas innominadas

Las marcas innominadas corresponden a
dibujos, figuras, logotipos que se diferen-
cian visualmente. Es decir, son figuras
distintivas que no pueden reconocerse
fonéticamente, sino solo por el sentido
de la vista. Se puede mencionar como
ejemplo la marca de cualquier equipo
deportivo.

3.5 Marcas colectivas

Una marca colectiva es aquella que
se conforma tanto de letras como sig-
nos. Dichas marcas son empleadas por
gremios, confederaciones, asociacio-
nes o sociedades de productores, fa-

Contejo
Manguere
Veracruzane
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CAFE

Las marcas mixtas son el resultado de
la combinacion de marcas nominativas
e innominadas. En la mayoria de los ca-
sos son combinaciones de palabras con
disenos o logotipos.

3.4 Marcas tridimensionales

Las marcas tridimensionales se consti-
tuyen a partir de la forma de sus pro-
ductos o sus empaques, envases o en-
voltorios. La caracteristica es que dicha
forma es Unica y tan distintiva que per-
mite diferenciarlos de otros productos
de su misma clase. Es decir, las marcas
tridimensionales corresponden a cuer-
pos con tres dimensiones, como bote-
llas, empaques, cajas, estuches y esfe-
ras, entre otras.

bricantes, comerciantes o prestadores
de servicios. Por medio de su isotipo y
logotipo (imagotipo) se identifican con
respecto a otros gremios, el cual puede
ser cualquier signo distintivo.

Gremio de
OE diseRadores
PAMECD Mexicanos A.C.




3.6 Marca comercial 3.9 Marcas agrupadas

Se entiende como el grafico, nombre,
etiqueta, envase o marca de cualquier
tipo que sea util para relacionar una
mercancia con la persona o empresa
que la produce. Cuando este nombre
comercial es reconocido, por la ley para
evitar imitaciones, es reconocida como
marca registrada.

3.7 Marcas de fabricante/nacional

Marca cuya caracteristica esencial radi-
ca en que el productor es el propieta-
rio, teniendo como ejemplo las marcas
comerciales que conocemos de toda la
vida.

3.8 Marcas de intermediario

Marca de la que es propietario un deta-
llista o un minorista, pues esta marca
pertenece a quien comercializa el pro-
ducto. También es conocida como mar-
ca privada.

Corresponde al tipo de marca cuya es-
trategia esta disenada para colocar una
marca de fabrica a un grupo de produc-
tos. Se les conoce también como mar-
cas familiares o marca libre.

3.10 Avisos comerciales

Los avisos comerciales se deben enten-
der como el conjunto de palabras, fra-
ses u oraciones empleadas para promo-
ver, publicitar y diferenciar un producto,
prestador de servicio o empresa.

Dichos avisos comerciales solo se pue-
den disenar empleando caracteres alfa-
numeéricos, respetando las reglas grama-
ticales existentes, careciendo de dise-
no. Generalmente son frases que sirven
para identificar la marca, la caracteris-
tica fundamental es que se identifican
con el sentido auditivo. Comunmente
se conoce a los avisos comerciales con
el nombre de slogan o lema publicitario.
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P ) istra?

Al ser la empresa generadora de riqueza,
y sobre todo en el caso de representar el
patrimonio propio, es inminente el regis-
tro de las marcas del bien, servicio o em-
presa con la finalidad de evitar situaciones
de competencia desleal, plagio y pirateria,
entre otros riesgos.

Una marca se registra de tal manera
que el propietario (duefio de la marca)
obtenga, una vez realizado el tramite re-
gistral, un titulo de registro que le ampara
para usarla de manera exclusiva en toda la
Republica mexicana. De esta manera na-
die debera usarla sin su autorizacion.

Es aceptado que cuando un producto
tiene una marca reconocida reduce las
comparaciones de precios, pues asi se con-
vierte en un factor importante a la hora de
comparar varios productos, logrando que
la decision de compra de una persona no
se base solamente en el precio.

Una vez que la marca de cualquier em-
presa es reconocida en el mercado por dar-
le un valor agregado a todos sus produc-
tos, se puede comenzar a otorgar licencias
de marca, lo cual trae beneficios tanto
econémicos como de promocion para los
propietarios.

La licencia de marca se refiere a un ins-
trumento que permite que una empresa
le otorgue a terceros el uso de sumarca en

Guia del participante

los productos que venden, por medio de
un acuerdo o contrato, en el cual se esti-
pula que la empresa cedente se compro-
mete a apoyar al concesionario en cuestio-
nes técnicas y de gestion a cambio de la
obligacion que tiene el usuario de marca
de garantizar la calidad del producto y no
promover situaciones que puedan enga-
nar al consumidor.

A'la par, el concesionario se comprome-
te a pagar un monto economico, llamado
regalia, a cambio del uso de la marca. Un
licenciatario, la compania que recibe la li-
cencia, paga por lo general regalias de 5%
a 10% del precio de mayoreo de cada arti-
culo que ostente la marca registrada licen-
ciada. El porcentaje de regalias depende
del monto de los valores de marca ligados
con la marca ofrecida por el cedente, que
es la empresa propietaria de los mismos.

Entre los principales beneficios de otorgar

licencias de marca destacan:

= Aumento de ganancias, promocion ge-
neralizada de la marca.

m Publicidad para un producto o servicio
nuevo.

m Disminucion de costos de publicidad y
mercadotecnia.

m Acceder a nuevos mercados, tanto loca-
les como internacionales.



5. {Que se puede registrar como marca?

Palabras (una o mas)
Dibujos

Emblemas
Grabados
Estampados
Imagenes

Bandas

Envoltorios

Envases

Combinaciones de colores

Letras y numeros por su dibujo especial
Frases publicitarias

Nombre propio o de la empresa.

El objetivo especifico de la dinamica consiste en que el participante analice un ejemplo
de negocio, mismo que tiene interés para registrar su marca. Asi, con la lectura del frag-
mento identificara las caracteristicas basicas para poder realizar el registro ante el IMPI.

Instrucciones:

Lea el texto de “Tortillas de nopal Lupita”, para luego contestar las preguntas correspon-

dientes.

Guadalupe es una persona de gran cora-
zon y valentia para emprender cualquier
tipo de reto. Ella hace unos anos incursio-
no en materia empresarial en el giro de la
produccion y comercializacion de tortilla
de nopal, en un municipio del Estado de
México llamado San Felipe del Progreso.
Inicio con una tortilleria en el centro del
pueblo, pasados dos y medio anos abrio
otras tres en el mismo pueblo, pudiendo

expandirse a municipios aledanos a San
Felipe, convirtiéndose en la principal pro-
ductora y comercializadora de tortillas de
nopal de la region.

Parala comunidad del pueblo es ejemplo
de lucha y constancia al ser madre soltera
con dos hijos, quienes han salido adelante
gracias al mismo impetu de Guadalupe.
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Impetu que hoy en dia le genera inquietudes por el grado de expansion para “brincar” a
la ciudad de Toluca y posteriormente al Distrito Federal.

1. ;Cual es la marca del negocio de Guadalupe?

2. ;Qué tipo de marca es? ;Por que?

3. iCuales seran algunas de las ventajas que tendra Guadalupe al registrar su marca?

4. ;Qué posicionamiento buscara Guadalupe con el diseno que se presenta?

12 | Guia del participante



7. ¢Qué marcas no se pueden registrar?

1) Las marcas que atenten contra la moral, las buenas costumbres o la ley. Ejemplo:
Prostituciéon, Narcotrafico, Trata de blancas, Muerte, entre otras.

NARCOMEXICO
TRATA DE BLANCAS

LA MUERTE
PROSTITOCION

2) Las marcas no distintivas; es decir, las que no tienen elemento diferenciador.

3) Los hologramas o las llamadas marcas de movimiento, por ejemplo las que vienen
adheridos en productos (pulsera energética) como CD’s, DVD’s, entre otros.

4) Los nombres técnicos de uso comun o genérico

Marca “Botas”
para calzado de este tipo.

Marca “Hospital”
para servicios de salud.
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5) Las formas tridimensionales que sean del dominio publico, las que no sean originales
y las que sean la forma usual, funcional o natural de los productos.

FORMA USUAL FORMA NATURAL FORMA NO ORIGINAL
En la que se contienen de una fruta para distinguir lociones,
las bebidas liquidas cremas, bronceadores, etc.

Las que describan los productos, servicios o indiquen sus cualidades, su especie, su com-
posicion, su destino, su valor, su lugar de origen, sus calidades o cantidades o la época de
produccion. Se puede mencionar como ejemplo:

- Marca “Leche de vaca”.

- Marca “"Agua natural”.

- Marca “Miel de abeja”.

6) Los numeros o colores aislados y carentes de disefio.

wyn  uyn ]

7) Las palabras no registrables, aunque se escriban en otro idioma u ostenten una orto-
grafia caprichosa o construccion artificial. Como ejemplo se tiene: Marca CAR, MAR-
CA KKO.
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8) Los escudos, banderas, emblemas, siglas, denominaciones o simbolos oficiales, a me-
nos que tenga el consentimiento respectivo, ejemplo México, Bicentenario, Bandera
de los Estados Unidos Mexicanos, Escudos, etc.

ZHZESh
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10) Los nombres o representacion grafica de condecoraciones, premios, medallas ofi-
ciales, a menos que sea usted quien los otorgue.
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11) Los nombres de regiones geograficas, mapas, gentilicios, nombres y adjetivos de
procedencia.

12) Las nombres poblaciones, comunidades o lugares que se diferencien del resto por
las actividades economicas realizadas, la elaboracion de productos.

Marca
“Tenancingo”
para rebozos

13) Los nombres (de pila y apellidos), seuddnimos, firmas o retratos de personas sin su
consentimiento o, si han fallecido, en su orden del conyuge, parientes consangui-
neos en linea recta y por adopcion y colaterales, ambos hasta el cuarto grado.

14) Los titulos de obras intelectuales (libros de autores), artisticas (cine, teatro), perio-
dicas, los personajes ficticios, simbdlicos o humanos caracterizados o los nombres

y grupos artisticos, sin previo consentimiento de su titular.

15) Las marcas engafosas o que den falsas indicaciones de la naturaleza, componentes
o cualidades de los productos o servicios.

16) Aquellas que sean idénticas o similares a marcas notoriamente conocidas o famo-
sas. Ejemplo: Marcas notoriamente conocidas (empresas trasnacionales)

17) Las marcas que derivadas de sus elementos sean susceptibles de confusion con
otras que se encuentren en tramite o que ya hayan obtenido el registro.

18) Las marcas que puedan confundirse con un nombre comercial publicado o en tra-
mite de publicacion anterior. Ejemplo: Cerona, Medelo, Makkdonal, entre otros.
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Enelanimode evitarrechazos deregistroy  Existen dos formas de realizarla:
la certeza de unicidad, el Instituto Mexica-
no de la Propiedad Industrial (IMPI) cuenta w Utilizando la pagina web del IMPI para

con un servicio de busqueda, mismo que realizar busquedas fonéticas, esta es de

tiene como principal objetivo el detectar forma gratuita:

si la marca propuesta para el registro pre- http://www.impi.gob.mx

senta algun tipo de similitud con las ya w Enlasinstalaciones del instituto puede

existentes y por tanto, impedir el registro solicitar el servicio de busqueda fonéti-

respectivo. cay/ofigurativa, para el cual debera pa-
De esta manera, se evitara un gasto inne- gar en el banco o via el portal de pagos

cesario si considera que su marca no puede y servicios del instituto. Para ello tiene

prosperar. que realizar una solicitud por escrito
El tiempo de respuesta depende de solicitando el servicio (ver anexo For-

la busqueda que se realice, si es fonética mato de Solicitud de busqueda).

(s6lo nombre) la informacion se da el mis-
mo dia; sies figurativa ( disefnos, etiquetas,
logotipos, figuras, formas tridimensiona-
les y de palabras, letras, siglas o nimeros)
tardara 15 dias habiles.
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8 'Q_llé es una clase de marca? -

Es un conjunto de productos o servicios
que guardan una relacion entre si, o que
tienen una caracteristica comun en fun-
cion de su utilidad o uso, agrupados de
acuerdo con una clasificacion aceptada
internacionalmente.

Productos

Clase1

Productos quimicos destinados a la in-
dustria, ciencia, fotografia, asi como a la
agricultura, horticultura y silvicultura; re-
sinas artificiales en estado bruto, materias
plasticas en estado bruto; abono para las
tierras; composiciones extintoras; pre-
paraciones para el temple y soldadura de
metales; productos quimicos destinados a
conservar los alimentos; materias curtien-
tes; adhesivos (pegamentos) destinados a
la industria.

Clase 2

Colores, barnices, lacas; preservativos con-
tra la herrumbre y el deterioro de la ma-
dera, materias tintoreria; mordientes; re-
sinas naturales en estado bruto; metales
en hojas y en polvo para pintores, decora-
dores, impresores y artistas.

Guia del participante

Actualmente existen 45 clases de mar-
cas, tipificadas en la Clasificacion Inter-
nacional de Productos y Servicios para el
Registro de Marcas (Titulos de las clases)
derivadas del Arreglo de Niza. A continua-
cion se muestra el listado de productos y
servicios:

Clase 3

Preparaciones para blanquear y otras sus-
tancias para la colada, preparaciones para
limpiar, pulir, desengrasar y raspar (prepa-
raciones abrasivas); jabones, perfumeria,
aceites esenciales, cosméticos, lociones
para el cabello, dentrificos.

Clase 4

Aceites y grasas industriales; lubricantes;
productos para absorber, regar y concen-
trar el polvo; combustibles (incluyendo ga-
solinas para motores) y materias de alum-
brado; bujias y mechas para el alumbrado.

Clase 5

Productos farmaceuticos veterinarios; pro-
ductos higiénicos para la medicina; sustan-
cias dietéticas para uso medico, alimentos
para bebes; emplastos, material para apo-
sitos; material para empastar los dientes y
para improntas dentales, desinfectantes,
productos para la destruccion de animales
daninos; fungicidas, herbicidas.




Clase 6

Metales comunes y sus aleaciones; ma-
teriales de construccion metalicos: cons-
trucciones transportables metalicas; ma-
teriales metalicos para vias férreas; cables
e hilos metalicos no eléctricos; cerrajeriay
ferreteria metalica; tubos metalicos; cajas
caudales; productos metalicos no com-
prendidos en otras clases; minerales.

Clase 7

Maquinas y maquinas herramientas; mo-
tores (excepto motores para vehiculos
terrestres); acoplamientos y érganos de
transmision (excepto aquellos para vehi-
culos terrestres); instrumentos agricolas
que no sean manuales; incubadoras de
huevos.

Clase 8

Herramientas e instrumentos de mano
impulsados manualmente; cuchilleria,
tenedores y cucharas; armas blancas; ma-
quinillas de afeitar.

Clase 9

Aparatos e instrumentos cientificos, nauti-
cos, geodesicos, fotograficos, cinematogra-
ficos, opticos, de pesar, de medida, de sena-
lizacién, de control (inspeccion), de socorro
(salvamento) y de ensefianza; aparatos e
instrumentos para la conduccion, distribu-
cion, transformacion, acumulacion, regu-
lacion o control de la electricidad; aparatos
para el registro, transmision, reproduccion
del sonido o imagenes; soportes de registro
magneéticos, discos acusticos; distribuidores

automaticos y mecanismos para aparatos
de previo pago; cajas registradoras, maqui-
nas calculadoras, equipos para el tratamien-
to de la informacion y ordenadores; extinto-
res.

Clase 10

Aparatos e instrumentos quirurgicos, mé-
dicos, dentales y veterinarios, miembros,
ojos y dientes artificiales; articulos orto-
pedicos; material de sutura.

Clase 11

Aparatos de alumbrado, de calefaccion,
de produccion de vapor, de coccion, de re-
frigeracion, de secado, de ventilacion, de
distribucion de agua e instalaciones sani-
tarias.

Clase 12
Vehiculos; aparatos de locomocion terres-
tre, aérea o acuatica.

Clase 13
Armas de fuego; municiones y proyectiles;
explosivos; fuegos de artificio.

Clase 14

Metales preciosos, sus aleaciones y arti-
culos de estas materias o de chapado no
comprendidos en otras clases; joyeria, bi-
suteria, piedras preciosas; relojeria e ins-
trumentos cronomeétricos.

Clase 15
Instrumentos de musica.

Mi negocio tiene marca registrada
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Clase 16

Papel, carton y articulos de estas materias
no comprendidos en otras clases; produc-
tos de imprenta; articulos de encuader-
nacion; fotografias; papeleria; adhesivos
(pegamentos) para la papeleria o la casa;
material para artistas; pinceles; maquinas
de escribir y articulos de oficina (excepto
muebles); material de instruccion o de
ensefianza (excepto aparatos); materias
plasticas para embalaje (no comprendidas
en otras clases); caracteres de imprenta;
clichés.

Clase 17

Caucho, gutapercha, goma, amianto, mica y
productos de estas materias no comprendi-
dos en otras clases; productos en materias
plasticas semielaboradas; materias que sir-
ven para calafatear, cerrar con estopa y ais-
lar; tubos flexibles no metalicos.

Clase 18

Cuero e imitaciones de cuero, productos de
estas materias no comprendidos en otras
clases; pieles de animales; baules y male-
tas; paraguas, sombrillas y bastones; fus-
tasy guarnicioneria.

2
¢
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Clase 19

Materiales de construccion no metalicos;
tubos rigidos no metalicos para la cons-
truccion; asfalto, pez y betun; construccio-
nes transportables no metalicas; monu-
mentos no metalicos.

Clase 20

Muebles, espejos, marcos; productos no
comprendidos en otras clases de madera,
corcho, cana, junco, mimbre, cuerno, hue-
so, marfil, ballena, concha, ambar, nacar,
espuma de mar, sucedaneos de todas es-
tas materias o de materias plasticas.

Clase 21

Utensilios y recipientes para el menajey la
cocina; peines y esponjas; cepillos (con ex-
cepcién de los pinceles); materiales para la
fabricacion de cepillo; materiales de lim-
pieza; virutas de hierro; vidrio en bruto o
semi-elaborado (con excepcion del vidrio
de construccion); cristaleria, porcelana y
loza no comprendidas en otras clases.

Clase 22

Cuerdas, bramantes, redes, tiendas de cam-
pafa, toldos, velas, sacos (no comprendidos
en otras clases); materias primas de relleno
(con excepcién del caucho o materias plasti-
cas); materias textiles fibrosas en bruto.




Clase 23
Hilos para uso textil.

Clase 24
Tejidos y productos textiles no comprendi-
dosenotrasclases;ropadecamaydemesa.

Clase 25
Videos, calzado, sombrereria.

Clase 26

Puntillas y bordados, cintas y lazos; boto-
nes, corchetes y ojetes, alfileres y agujas;
flores artificiales.

Clase 27

Alfombras, felpudos, esteras, lindleum y
otros revestimientos de suelos; tapicerias
murales que no sean de materias textiles.

Clase 28

Juguetes, juegos; articulos para gimnasia
y deporte no comprendidos en otras cla-
ses; decoraciones para arboles de Navidad.

Clase 29

Carne, pescado, aves y caza; extractos de
carne; frutas y legumbres en conserva, con-
geladas, secas y cocidas; jaleas, mermeladas,
compotas; huevos, leche y productos lac-
teos; aceites y grasas comestibles.

Clase 30

Cafe, te, cacao, azucar, arroz, tapioca, sagu,
sucedaneos del café; harinas y preparacio-
nes hechas de cereales, pan, pasteleria y
confiteria, helados comestibles; miel, ja-
rabe de melaza; levadura, polvos para es-
ponjar; sal, mostaza; vinagre, salsas (con-
dimentos); especias; hielo.

Clase 31

Productos agricolas, horticolas, forestales
y granos, no comprendidos en otras cla-
ses; animales vivos; frutas y legumbres
frescas; semillas, plantas y flores natura-
les; alimentos para los animales; malta.

Clase 32

Cervezas; aguas minerales, gaseosas vy
otras bebidas no alcohdlicas; bebidasy zu-
mos de frutas; siropes y otras preparacio-
nes para hacer bebidas.

Clase 33
Bebidas alcohdlicas (con excepcién de cer-
vezas).

Clase 34
Tabaco; articulos para fumadores; cerillas.

Mi negocio tiene marca registrada | 21



22 | Guia del participante 4

Servicios

Clase 35

Publicidad; gestion de negocios comercia-
les; administracion comercial; trabajos de
oficina.

Clase 36
Seguros, negocios financieros; negocios
monetarios; negocios inmobiliarios.

Clase 37
Construccion; reparacion; servicios de ins-
talacion.

Clase 38
Telecomunicaciones.

Clase 39
Transporte; embalaje y almacenaje de
mercancias; organizacion de viajes.

Clase 40
Tratamiento de materiales.

Clase 41
Educacion; formacion; esparcimiento; ac-
tividades deportivas y culturales.

Clase 42

Servicios cientificos y tecnologicos, asi
como servicios de investigacion y diseno
relativos a ellos; servicios de analisis y de
investigacion industrial; diseno y desarro-
llo de ordenadores y software.

Clase 43
Servicios de restaurante (alimentacion);
hospedaje temporal.

Clase 44

Servicios médicos; servicios veterinarios;
cuidados de higiene y de belleza para per-
sonas o animales; servicios de agricultura,
horticultura y silvicultura.

Clase 45

Servicios juridicos; servicios de seguridad
para la proteccion de bienes y de perso-
nas; servicios personales y sociales pres-
tados por terceros destinados a satisfacer
necesidades individuales.




9. ;Qué es el IMPI?

ElInstituto Mexicano de la Propiedad Indus-
trial o IMPI como es comUnmente conocido,
es un organismo publico descentralizado,
que cuenta con personalidad juridica y pa-
trimonio propios. Asi como con la autoridad
legal para administrar el sistema de propie-
dad industrial en nuestro pais, apoyando de
manera técnica y profesional a la Secretaria
de Economia.

Su objetivo fundamental es proteger
los derechos de propiedad industrial de

manera oportuna y eficiente; asi como
prevenir y combatir la competencia des-
leal relacionada con la propiedad intelec-
tual. EI IMPI busca proteger los derechos
de propiedad industrial, promover y di-
fundir los beneficios que ésta ofrece para
apoyar la actividad inventiva y comercial
de nuestro pais, impulsando la creacion y
desarrollo de nuevas tecnologias en bene-
ficio de toda la sociedad.

10. Proceso de registro de marca en México

A continuacion se muestra un diagrama de flujo, para explicar el proceso de registro de
marca, mismo que sera retomado en las siguientes paginas.

1. Busqueda
i, [
¥

Redefinicion
de marca

2. Presentacion
de Solicitud
de registro

3. Publicacion en
el Boletin Nacional
de Marcas

4. Oposiciones

a.1 Retiro de oposiciones

a.2 Contestacion de oposiciones

5. Concesion
de la marca

a.3 Reinscripcion de la marca

A4

6. Otorgamiento
del titulo de propiedad

Mi negocio tiene marca registrada
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Paso 1: Busqueda de antecedentes Paso 2: Llenado de solicitud

Busqueda de marcas antecedentes. Con- -« Se debe llenar solicitud, pagar en el
siste en verificar que la marca no se en- banco o via el Portal de Pagos y Servi-
cuentre previamente registrada ante el cios Electronicos del Instituto y presen-
Instituto Mexicano de la Propiedad In- tarla en el IMPI (D.F. u oficinas regiona-
dustrial, la busqueda podra ser de forma les), o en la delegacion o subdelegacion
fonética y/o figurativa (bajo el formato ya federal de la Secretaria de Economia de
antes mencionado). su localidad.

- Existen dos maneras para obtener el
formato: una es solicitarlo directamen-
te en las oficinas del IMPI o bien obte-
nerlo a traves de la pagina de internet.

- lasolicitud debe ser llenada de manera
legible, ademas de que los formatos no
deberan presentar ningun tipo de ta-
chaduras o enmendaduras.

*¢Como se llena la solicitud?

Institute
Mexicano

de la Propiedad
Industrial

SOLICITUD DE REGISTRO O PUBLICACION DE SIGNOS DISTINTIVOS

(Antes de llenar el formato, sirvase leer las consideraciones generales al reverso).

imifan Uso exclusivo
Por la presente se solicita: Delegationes y Subdelegationes Federales
(Marque s0lo una opcion) de la Secretaria de Economia.

D Registro de Marca
. . Uso exclusive

D Registro de Marca Colectiva IMPI, Oficinas Regionales del IMPI

Etiqueta Precaptura.

D Registro de Aviso Comercial

D Publicacion de Nombre Comercial

Sello, Fecha y hora de presentacion,
No. de folio de entrada.
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I. Datos del solicitante
Escribir el nombre de la persona o empresa a quien pertenecera la marca.

01) Nombre (s):
02) Nacionalidad (es):

03) Domicilio del primer solicitante (calle, numero y colonia):

Poblacion y estado:

Cddigo postal:

04) Teléfono (clave):* Pais:

Correo electrénico:

Si son varios propietarios, se tiene que anotar sus datos separados por comas.

Il. Domicilio para oir y recibir notificaciones

05) Calle, numero y colonia:

Poblacion y estado:
Codigo postal:

06) Teléfono (clave)* Correo electronico:

Es importante no olvidar el codigo postal. Tanto teléfono como correo electronico son
datos opcionales.

07) Signo distintivo:

08) Tipo de Marca Nominativa Innominada Tridimensional ~ Mixta

09) Fecha de primer uso:  Dia Mes Ano
10) Clase:

No se ha usado:

11) Productos o servicios, en caso de Marca o Aviso Comercial/Giro preponderante,

en caso de Nombre Comercial:
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Hay que senalar la fecha en que comenzd a usar su marca o si aun no la ha usado.
Con respecto al recuadro del numero de clase, se habra de realizar un registro por cada

clase a la que corresponda.

12) Ubicacién del establecimiento
Domicilio (calle, nimero y colonia)

Poblacion y estado:

Codigo postal: Pais:

Adhiera en este espacio

13) Leyendas y/o figuras no reservables:
(Sélo en casa de Marca)

Contintia en anexo |:|

la etiqueta del signo distintivo
solicitado

(Sélo en caso de Marcas
Innominadas, Tridimensionales

14) Prioridad reclamada:
(Solo en caso de Marca o Aviso Comercial
presentado en el extranjero)

Pais (oficina de origen):
Numero

Dia Mes

Fecha de presentacion:

0 mixtas)

Ano

Se habra de anotar el domicilio del esta-
blecimiento, para el caso de contar con
varias sucursales, solo se anotara el domi-
ciliode uno.

Con respecto al registro de marca, se
mencionaran que leyendas o figuras no re-
servables no se quieren registrar. Ejemplo:
formula, activos, contenido neto, hecho en
México, codigo de barras, etc.

Si se solicito el registro de marca en
otro pais con una antigliedad no mayor a
seis meses, en este apartado puede pedir
que se reconozca la fecha en que lo pre-
sento en el extranjero, dando paso asi al
conocimiento del derecho de prioridad.

Derecho de prioridad. Derecho interna-
cional que se reclama al momento de soli-
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citar un registro marcario. Aqui en México
consiste en solicitar al IMPI que reconozca
la fecha legal de una solicitud de marca
presentada en otros paises.

En la solicitud se debe indicar el pais de
origen, la fecha de presentacion y el nume-
ro de solicitud. Una vez entregada se tiene
un plazo de tres meses para presentar la
copia certificada de la solicitud de registro
extranjera, junto con la traduccion si asi se
requiere.

Si son marcas innominadas, tridimen-
sionales o mixtas, se habrd de colocar la
etiqueta o fotografia, en el apartado co-
rrespondiente. Misma que debera obser-
var ciertas dimensiones, no menos de 4x4
cm ni mas de 10x10.



10 x 10 medida maxima

4 x 4 medida minima

En caso de marcas tridimensionales, la fotografia debe tener las mismas medidas y
mostrar los tres planos en una sola etiqueta (ancho, alto y profundidad).

~——

Se anotara el nombre de la persona que solicita el registro de la marca.

Bajo protesta de decir la verdad, el firmante manifiesta que los datos asentados en
esta solicitud son ciertos y que en caso de actuar como mandatario cuenta con fa-

cultades para llevar a cabo el presente tramite.

Lugary fecha

Nombre y firma del solicitante o su mandatario
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Marcar en el recuadro (contracara de la solicitud) y anexar la siguiente documentacion:

Documentos anexos:

O
O

tro General de Poderes del IMPI.

O

(O Docuemento de prioridad.

O

O Comprobante de pago de la tarifa (original y copia).
Reglas de uso (solo en caso de Marca en copropiedad o Marca Colectiva).
Documento que acredita la personalidad del mandatario (original o copia cer-

tificada) o, en su caso, copia simple de la constancia de inscripcién en el Regis-

Fe de hechos en caso de Nombre Comercial en la que el fedatario publico in-
cluya nombre del titular, giro y ubicacion del establecimiento, asi como una
fotografia de la fachada donde se ostenta el nombre comercial.

Hoja adicional complementaria a los puntos 11) y 13).

Asimismo se debera presentar el compro-
bante de pago de la tarifa por los servicios
que presta el IMPI (original y copia). El com-
probante de pago es el recibo que el banco
entrega al presentar el formato debidamen-
te llenado, cubriendo el importe.

Este formato se encuentra en las instala-
ciones del IMPI (D.F. y oficinas regionales)
y en las delegaciones o subdelegaciones
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de la Secretaria de Economia; en esos mis-
mos lugares puede presentar su solicitud,
o bien utilizar el Portal de Pagos y Servicios
Electronicos del Instituto en:
http://eservicios.impi.gob.mx

A continuacion se muestra un ejemplo de
formato Unico de ingresos por servicios
del IMPI.
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Sise presentd una solicitud a nombre de dos 0 mas personas (marca en copropiedad), se
debera presentar un documento sobre las Reglas de Uso, licencia y transmision de dere-
chos, limitacion de productos y cancelacion voluntaria. Siendo el documento el descrito
a continuacion:

INSTITUTO MEXICANO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL
DIRECCION DIVISIONAL DE MARCAS

(Lugar) de 200_
ASUNTO.- Presentacion del documento sobre las reglas de uso, licencia, transmision de derechos, limitacion de productos
y cancelacion voluntaria de la marca * g

En cumplimiento a lo dispuesto en el articulo 116 de la Ley de la Propiedad Industrial, quienes suscriben el presente
documento y . (nombres que deben ser los mismos a los sefialados en la solicitud) con
domicilio en ., ambos de nacionalidad mexicana, al corriente en el pago de impuesto sobre la renta,
establecen de conformidad el siguiente convenio sobre las reglas de uso, licencia, transmision de derechos, limitacion de
productos o servicios y cancelacion voluntaria, correspondientes a la marca en la clase . que a
nuestro nombre se registre ante el Instituto Mexicano de |la Propiedad Industrial.

Uso:
1.- La marca . es propiedad exclusiva de los copropietarios, correspondiendo a cada uno de ellos el
equivalente al % de los derechos de dicha marca.

2.- La marca no podra ser usada en forma independiente por los copropietarios, salvo estipulacion en contrario y
manifestacion expresa por cada uno de ellos.

3.- La marca sera utilizada en los siguientes productos:

(EJEMPLO) Clase 30: Harina y preparaciones hechas de cereales, pan, pasteleria y confiteria, dulces, caramelos,
chocolates, mazapanes, goma de mascar (para uso no medico), malvaviscos y bombones; helados; miel, jarabe de
melaza, sal, salsas (condimentos). (Estos productos deben ser los mismos que los sefialados en la solicitud).

LICENCIAS:

Para el otorgamiento de licencias sobre el uso de la marca, materia de este convenio, se requerira el consentimiento
expreso de cada uno de los cotitulares.

TRANSMISION DE DERECHOS:

Los copropietarios acuerdan que, para el caso de la transmision de derechos de la marca a terceros, se requerira el
consentimiento expreso de cada uno de ellos.

LIMITACION DE PRODUCTOS O SERVICIOS:

Los titulares de la marca acuerdan que, para el caso de la limitacion de los productos o servicios de |la marca materia de
este convenio, se requerira el consentimiento expreso de cada uno de ellos.

CANCELACION VOLUNTARIA:

Los titulares de la marca acuerdan que, en caso de cancelacion voluntaria del registro, materia de este convenio, se
requerira el consentimiento expreso de cada uno de ellos.

REPRESENTACION COMUN:

La representacion comun de los titulares estara siempre a cargo del Sr. . pero ésta podra ser
modificada previo acuerdo por escrito de los copropietarios.

LAS PARTES CONTRATANTES

Nombre y firma Nombre y firma
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Para el caso de nombre comercial se habra
de incluir la fé de hechos, la cual debe con-
tenery coincidir con la solicitud, tomando
en cuenta: nombre del titular, giro, ubica-
cion del establecimiento, fecha de primer
uso y la fotografia de la fachada donde se
aprecie el nombre comercial.

Entendiendo la Fe de hechos como un
documento publico que se suscribe ante
un notario o corredor publico, el cual con-
tiene la narracién de los hechos, dando
exactitud, integridad y solemnidad. Por
tanto, sirve como elemento probatorio del
usoy la ostentacion del nombre comercial.

Por otra parte, si se realizo el tramite en
otro pais, se debe anexar la copia certifi-
cada de la solicitud de registro, para reco-
nocer la fecha legal extranjera (derecho de
prioridad).

Paso 3. Publicacion de la solicitud
m Publicacion de la solicitud

m El plazo que maneja el IMPlesde 6 a 8
meses, siemprey cuando el instituto no
haga observaciones a la solicitud.

Paso 4. Objeciones

» Sihayalguna oposicion, se debe obtener
el retiro de las mismas mediante media-
cion judicial o extrajudicialmente.

m Despugs se debera contestar las oposi-
ciones, en este punto las partes deber
llegar a un acuerdo para el retiro de las
oposiciones y no llegar a un juicio.

m Se procede, una vez acordado, a la
reinscripcion de la marca.

Paso 5: Concesion de marca.
m Seotorga la concesion de la marca.

Paso 6: Otorgamiento del titulo de pro-
piedad de la marca.
m Otorgamiento del titulo de propiedad.

m A continuacién, se muestra el formato
de solicitud de registro, el cual se en-
cuentra en la pagina del IMPI, siendo
este y los formatos ahi previstos, de do-
minio publico.
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a) Formato de solicitud de registro de marca para México.

Instituto
Mexicano
de lao Propledod N

Industricl |

SOLICITUD DE REGISTRO O PUBLICACION DE SIGNOS DISTINTIVOS
(Antes de Benar of formalo, Svase loer KIS COMSINIICIONEs eneraks al reverso).

Por la presente se solicita: o - Fad
(Marque 580 Una opein) ¢ la Secretaria 0 Econamia
[] registro de Marca
U0 erchuanvo
E] Regestro de Marca Colectiva IVPY, Oficnas Regionsies del IVPY

[[] Registro de Aviso Comercial

[C] Publicacion de Nombre Comercial oo ey ss
No de o de ertrada

I.__DATOS DEL (DE LOS) SOLICITANTE (S)
01 Nombre (s)

02 Naconaliiad (es)
03) Domiciko dal pnmar sobeftants (calle, nimaro y colona):

Pobiacrn y Estads
Codigo postal. Pais.
04) Teléfono (clave):* Comeoe*
Il.__DOMICILIO PARA OIR Y RECIBIR NOTIFICACIONES
05) Calle. nimero y colonia:

Poblacin y Estado:
Cédigo postal
05) Teléfono (clave)* Correoe*

07) Swgrwo dstrivo.

08) Tipo de Marca Nunmlzl |mmmua|:] TIMMD MD
09) Fecha do ponwe uso | | No e ha usado D

e Mes  ANe

10) ClmEI:] 11) Productios o servicios, en caso de Marca o Aviso Ca | / Gro . en caso de Nombre G

12) Uticacion del establecamsento:
Donwciio (calle, ninwro y colonsa).

Poblacon y Estado
Codgo postal’ Pals:
13) Leyendas yio figuras no reservables: (Soko en caso de Marca)

AGhICra en ¢sie ¢5pa00 B etiqueta
del signo destintivo solicitado.
(S0 en cas0 06 MArCas Pnomnadas, Tnamensionales 0 Matas)
CmmaamammD

14) Priondad reclamada:
(S8l an caso de Marea o Aviso O el

. . Fecha de Presentaciin

Pais (Oficina) de ongen Numero. co | we | Mo
Bajo protesta de decir verdad, el firmante manifiesta que los datos dos en esta solicitud son clertos y que en caso de

ACLUI COMO MINGITAFIO, CUENta CON FACUIAdES Para IleVar 3 CabO &l presente tramite.

Nombre y frma ded solictante 0 $u mancatano Lugar y fecha
Phgna 1 de 2 MP1.00.001
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a) Formato de solicitud de registro de marca para México (continuacion).

Consideraciones generales para su llenado:
« L% 02005 Condenioos 6n 1 presanti SORU] Y S5 GOCUMGNIoS NeDs $0n O CarScier pUDRCO. Lo Mo MAraos 00N un 600 * $0n G308 CCONks.
« E590 $0rmato 03 00 Srbuckin gratuta. S0 JutonZa U e reproduceiin, SeMERe Y CUINGO 6590 N0 509 AREMIT0 ¥ 200 Presentato IMpreso su anverso (Pagna
1)y MWers0 (PA0na 2) 60 Lna 503 hopa 08 P3pe bnco y en tmalio oico
-wuwmm-wumamummamamammm Axtso Comercial y Soikitug de
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B) Tarifas marcas, avisos y nombres comerciales en México

Esta tabla nos muestra los diferentes tramites relacionados con el registro de la mar-
ca. Es importante senalar que dichas tarifas se pueden consultar en la pagina del IMP,
resaltando que los precios ahi mostrados estan expresados en pesos mexicanos y no
incluyen IVA.

Marcas, avisos y nombres comerciales

Conforme al Titulo Cuarto de la Ley

14 Por los servicios que presta el instituto en materia de marcas, avisos y nombres
comerciales se pagaran las siguientes tarifas:

143 Por el estudio de una solicitud para el registro de una marca hasta la conclusion
del tramite o, en su caso, la expedicion del titulo.

14b Por la renovacion de un registro de marca, por cada clase.

l4c Por el estudio de una solicitud para el registro de un aviso comercial hasta la
conclusion del tramite o, en su caso, la expedicion del titulo.

14d Por la renovacion de un registro de aviso comercial.

14 e Por el estudio de una solicitud de nombre comercial hasta la conclusién del tramite
0, en su caso, la publicacion, y

14f Por la renovacion de la publicacién de un nombre comercial.

l4g Por el estudio de la solicitud de la estimacion o declaracion de marca notoriamente
conocida.

14 h Por el estudio de la solicitud de la estimacion o declaracién de marca famosa.

141 Por la emision de la declaracion de marca notoriamente conocida, por cada clase
en la que se reconoce.

14 Por la emision de la declaracion de marca famosa.

14 k Por la actualizacién de una declaracion de marca notoriamente conocida,
por cada clase en la que se reconozca la notoriedad.

14 | Por la actualizacion de una declaracion de marca famosa.

www.impi.gob.mx/wb/IMPl/marcas_avisos y nombres comerciales
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11. Vigencia de los registros de una marca

En la mayoria de paises la vigencia de una
marca oscila entre 10 y 15 anos. Transcu-
rrido ese periodo el registro puede ser re-
novado por un plazo idéntico, con la sola
manifestacion de la voluntad del solicitan-
te. Sino se renueva, la marca deja de estar
protegida.

Para el caso de Meéxico el registro dura
10 anos a partir de la fecha en que solici-
te. El registro puede ser renovado las ve-
ces que se desee. Ademas, el propietario
puede otorgar licencias, franquicias, ceder
sus derechos o gravarlos. Asimismo, podra
ostentar en sus productos o servicios la le-
yenda:

“Marca Registrada”

“M R ”
®

12. Extincién del d |

Cuando existen conflictos entre las partes,
posteriores al otorgamiento del registro,
es posible solicitar la nulidad del tramite.
La misma puede ser resuelta por la auto-
ridad de aplicacion o bien por via judicial.
Las causales mas frecuentes suelen ser:

a) Similitud entre las marcas registradas.
b) O bien la vulgarizacion de las mismas,

que se refiere a la pérdida del caracter
distintivo e individualizante de la marca.

Es importante nombrar y emplear la
marca tal cual se registro, y realizarlo des-
de el momento de la obtencion del titulo
de propiedad, ya que si es obtenido el re-
gistroy no se utiliza en un periodo de tres
anos, un tercero puede solicitar la cancela-
cion del mismo.
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3. Obieci . les de rect | regist

4. Ventaias v d taias de regist

Si la marca es descriptiva o constituye
un término comun, la solicitud es re-
chazada.

Otras marcas similares se encuentran
previamente registradas.

Falta de documentacion para el registro
al momento de presentar la solicitud.

m Presentacion de solicitudes de registro

de marcas notorias; es decir, marcas
ampliamente conocidas en sus paises
de origen e independientemente de su
existencia en el registro de la oficina
domestica.

Registro de marcas

Proteccion a toda la Republica mexicana.
Al ser el primero en registrar una marca
es el dueno de la misma y evitar que
otros usuariso la copien.

Usar el simbolo de ® o MR.

Prioridad de registro de marcas en otras
trasnacionales.

Ventajas sobre la competencia.

Crea una imagen favorable recordable
y uniforme.

Garantizar un crédito con su marca.

Facilita la expansion de la empresa
y la ampliacion en la linea de productos.

Otorgar franquicias, licencias y cobrar
regalias.

Ceder los derechos sobre su marca.

Los productos que tienen una marca
son por lo regular mas caros que los
que no la tienen debido a la inversion
que hace el fabricante en la publicidad
y mercadotécnia.

La existencia de una gran cantidad de
marcas para un mismo producto o servi-
cio puede crear confusion o dificultar la
compra a los consumidores.

www.impi.gob.mx/wb/IMPl/marcas_avisos y nombres comerciales
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s E ‘ | servicio de registro de |

Hoy en dia, derivado de la creciente de-
manda y competencia, existen en el pais,
asi como escala a nivel mundial, empresas
consultoras que prestan servicios rela-
cionadas con las marcas, su proteccion y
registro. Sustentandose en un portal web
puede llegar a ofrecer servicios on-line gra-
tuitos y de respuesta casi inmediata.

Entre los principales servicios que pres-
tan dichos despachos consultores se en-
cuentran:

a) Asesoria integral sobre la modalidad de
proteccion mas adecuada para la orga-
nizacion.

b) Busquedas internas previas al registro
oficial de marca ante el IMPI, siendo fo-
néticas o figurativas.

c) Registro de marca.

d) Preparaciony presentacion de solicitud
de registro.

e) Asesoria en concesion de licencia a ter-
ceros.

f) Mantenimientoy vigilancia de la marca
(nacional e internacional).

g) Revisiones periddicas.

h) Compra-venta de marcasy nombres de
dominio, entre otros.

El contratar servicios externos que nos
apoyen a registrar una marca implicara la
generacion de costos, los cuales pueden
variar en funcion del despacho consultor.
Los costos incluyen el pago para el regis-
tro de marca los pagos ante el Instituto
Mexicano de la Propiedad Industrial, im-
puestos, la busqueda de antecedentes y
los honorarios del asesor.

Lo importante es que si como empre-
sario ya te encuentras preparado adminis-
trativa, financiera y organizacionalmente,
puedes encontrar en el registro de marca
una opcion de distincion, pero sobre todo
de valor agregado. Si optas por apoyarte
en un despacho externo, asegurate de que
sea una empresa de servicios seria y con
prestigio.

Por otra parte, en la web también se
anuncian empresas que prestan los mis-
mos servicios, algunos con la ventaja de
respuestas en tiempo real, para el caso de
busqueda fonética.
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16. Agentes de la propiedad industrial

Los agentes de la propiedad industrial son
personas fisicas acreditadas por el Insti-
tuto Mexicano de la Propiedad Industrial,
cuyas funcion principal radica en la pro-
teccion y asesoramiento sobe el procedi-
miento registral de la marca.

Es decir, se encargan de aconsejar, asis-
tir o representar a terceros para la obten-
cion de registros en las diversas modalida-
des de la propiedad industrial, asi como de
la defensa de los derechos derivados de los
mismos.

De esta manera, un agente de la pro-
piedad industrial proporciona a las empre-
sas ayuda para emplear diversos medios

Guia del participante

de proteccion de manera mas benéfica,
buscando siempre los mas adecuados y
convenientes.

Algunas de sus actividades son:

m Preparar, presentar y tramitar solicitu-
des de patentes, marcas y modelos.

m Traducciones de patentes, asesoria so-
bre el proceso de registro de marca.

m Realizar las gestiones necesarias para
conseguir una adecuada administracion
de la marca, registro o modelo, y man-
tener al cliente informado sobre las inno-
vaciones, invenciones y modelos, entre
otras funciones.



17.1 Registro de marca en los Estados Unidos de América

Determinar el formato de la marca que se de desea registrar, asi como su disefio.
1 ¢Cuales son los productos y servicios en que sera utilizada? Para cualquier duda, visi-
tar la siguiente liga: http://www.uspto.gov

Busqueda de marcas, consulta la base de datos para saber si existe alguna marca
parecida ya registrada. La busqueda es gratuita a través de la base de datos TEESS
(Sistema de Busqueda de Marcas Electronicas).

Presentar un archivo digital de la imagen del texto y/o dibujo con formato jpg de
la marca. Si el imagotipo ya esta siendo utilizado, debe presentar un ejemplo en
imagen jpg de como aparece la marca en la etiqueta de un producto o anuncio
de algun servicio.

Contestar la solicitud electronica, que se encuentra en la siguiente direccion:
http://www.teasplus.uspto.gov

Debera incluir sus datos personales e informacion sobre la marca a registrar. Al termi-
nar dar clic en “validate Form” e introducir su e-mail para recibir el acuse de registro.

Para realizar el pago, dar clic en el boton PAY/SUBMIT, se abrira una pantalla para
hacer el pago, al efectuar la transferencia aparecera el siguiente mensaje: “SUCCES!
We have received your application and assigned serial number Useledaraun
numero de serie, para dar seguimiento a su solicitud de registro de marca a partir de
los 15 dias posteriores.

Cualquier registro en Estados Unidos, sea  funciones estan las de analizar solicitudes

de dibujo, imagen, frase, signo, entre otros,
tendra que realizarse en la oficina de la
USPTO (United States Patent and Trade-
mark Office). Dicha oficina es la encarga-
da de gestionar todo lo relacionado con el
registro de marca, y entre sus principales

de registro de marca, comprobar que el
solicitante cumpla con todos los requisi-
tos que estipulan las leyes vigentes de ese
pais, otorgar el titulo de marca registrada
y vigilar los derechos de los propietarios de
registros.
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17.2 Cuadro comparativo del proceso de registro de marca en diferentes paises.

Pais Argentina Chile
Pasos

Revisién de antece-
dentes de marca.

Presentacion
de solicitud.

Pago de tarifas
y costos.

Examen formal de
la solicitud.

X X X X
>
X X X X

Publicacion
de la solicitud.

Resolucion

definitiva. X X X

Actualizaciéon de

registro de marca. X X X X
Se hace via Se hace via Se hace via

Forma de tramite electronica electronica electronica
y presencial y presencial y presencial

<X X X X X X

Se hace via
electronica
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Es fundamental que cualquier proceso y tratados y reglamentos que el solicitante
actividad que se realice se encuentre en  de registro de marca tendra que conocer
estricto apego a la ley, por lo que a conti-  para lograr su objetivo.

nuacion se resenan las principales leyes,

Tratado sobre derechos Méxicoy la Organizacion Mundial de la Propiedad Industrial (OMPI) tienen una

de marcas de la OMPI  serie de tratados, acuerdos, arreglos y convenios sobre la Propiedad Industrial.

y su respectivo El tratado sobre los derechos de marca regula el proceso de registro de marca a

reglamento. nivel internacional, definiendo cuales son los parametros que debe observar la
institucion del pais encargada de recibir todos los registros de marca en México.

Constitucion Politica Estipula cuales son las garantias de las que gozaran los individuos la
de los Estados Unidos  soberania del pais asi como la division y control de leyes y actos de los
Mexicanos. poderes en Mexico.

Constitucion Politica Establece los derechos y obligaciones de los individuos e instituciones en
de cada uno de los cada entidad federativa.
Estados de la Republica.

Ley de Propiedad Esta Ley busca establecer las bases para que, en las actividades industriales
Industrial. y comerciales del pafs, exista un sistema de perfeccionamiento de sus procesos
y productos;

l.- Promover y fomentar la actividad inventiva de aplicacién industrial, las mejo-
ras técnicas y la difusion de conocimientos tecnolégicos dentro de los sectores
productivos.

Il.- Propiciar e impulsar el mejoramiento de la calidad de los bienes y servicios
en laindustria y en el comercio, conforme a los intereses de los consumidores.

[Il.- Favorecer la creatividad para el disefio y la presentacion de productos nue-
vos y Utiles.

IV.- Proteger la propiedad industrial mediante la regulacion y otorgamiento

de patentes de invencion; registros de modelos de utilidad, disenos industriales,
marcas y avisos comerciales; publicaciénde nombres comerciales; declaracién

de proteccion de denominaciones de origen, y regulacion de secretos industriales.

Reglamento de laley  Tiene por objeto reglamentar la Ley de la Propiedad Industrial y su
de Propiedad Industrial aplicacion e interpretacion, para efectos administrativos, corresponde
al Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial.
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19.;Qué es una patente?

Una patente es una certificacion otorgada
por un pais y que confiere un conjunto de
derechos exclusivos para explotar exclu-
sivamente invenciones que consistan en
nuevos productos o procesos durante un
periodo limitado. Para el caso de México, el
Instituto Mexicano de la Propiedad Indus-
trial es el organismo encargado de otorgar
patentes, con vigencia de 20 anos.

= Se considera invencion toda creacion
humana que permita transformar la
materia o la energia que existe en la
naturaleza, para su aprovechamiento
por el hombre y satisfacer sus necesi-
dades concretas.

m Seran patentables toda actividad in-
ventiva y susceptible de aplicacion in-
dustrial en los términos de Ley.

42 | Guiadel participante

No se puede patentar:

m Los procesos biologicos tales como la re-
produccion, produccion y propagacion de
plantas y animales.

m El material biologico y genético tal
como se encuentran en la naturaleza.

m Lasrazasanimales, variedades vegetales.

m El cuerpo humanoy las partes vivas que
lo componen.

La vigencia de una patente depende de
cada pais, en México tienen 20 anos y 10
para modelos de utilidad. Cuando la pa-
tente o modelo de utilidad expira, termina
tambien la proteccion y la invencion pasa
a pertenecer al dominio publico.

Al registrar una patente se otorgan los de-
rechos de solicitar y dar reconocimiento al
nombre a la patente, asi como el derecho
de explotacion para que fabriquen, usen,
vendan o importen el producto patentado.



20. Pros y contras del sistema de patente ...

Pros: Contras:

Motiva la creatividad del inventor, pues
ahora tiene la garantia de que su activi-
dad inventiva estara protegida durante
20 anosy sera el unico en explotarla.

Sila patente tiene buen éxito comercial
oindustrial, el inventor se beneficia con
la o las licencias de explotacion que de-
cida otorgar a terceras personas.

Evita el plagio de sus inventos.

Debido a que la actividad inventiva no se
guardara o solo se utiliza para si evitan-
do su explotacion industrial el inventor
siempre dara a conocer, publicitar y ex-
plicar los beneficios que su invento tiene.

Mediante la patente el Estado promue-
ve la creacion de invenciones de aplica-
cion industrial, fomenta el desarrolloy
explotacion de la industria, el comercio
y la tecnologia.

Dificulta la libre difusion de las innova-
ciones frenando el desarrollo tecnolo-
gico.

Supone obstaculos monopolistas a la
libre competencia.

Dificulta el acceso de los paises pobres
a las nuevas tecnologias.

Desincentiva la investigacion al esta-
blecer un periodo de utilizacion exclu-
siva de una tecnologia sin necesidad de
mejorarla.
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21. Diferencia entre marca y patente ...
Diferencia entre marca y patente
s T

a. Concede el derecho exclusivo a la utilizacion de  a. Titulo que reconoce el derecho de explotar en
un signo o la denominacion verbal para la identifi-  exclusiva una invencion.
cacion de un producto.

b. Su objetivo es ser diferenciada en el mercado. b. Protege una invencién o un modelo
de utilidad.
c. Protege una denominacion verbal o signo. . Su objetivo es impedir a otros su fabricacion,

venta o utilizacion sin consentimiento del titular.
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1. Ejercicio:
Con la informacion obtenida durante el curso, realiza el llenado de la solicitud para el
registro de tu Marca.

Instituto
Mexicano ! r
de la Popiedad \D
Industrial e
SOLICITUD DE REGISTRO O PUBLICACION DE SIGNOS DISTINTIVOS

Artes de lerar o formalo, sievane e Lis considecacionss generales o tevwnc)

Por la presente se solicita: .
Detegasienes y Subdsiegasonss Fedenies
(MIrQue S0 Ur apCon) e-a!;z:malm

[[] registro de Marca

[:] Registro de Marca Colectiva B Ctcios gorcims Om 81

E3ucta Precaptra
H Registro de Aviso Comercial

[_] Publicacdn de Nombre Comercial

S, Focha y hora de presertiondn,
No_de foo de enraca

I.__DATOS DEL (DE LOS) SOLICITANTE (S)
01 Nombee (s)

02 Nacwonalidad (es)
03) Domiaho del prmer sobcitante (calle, nimero y colons)

Poblackte y Estado
Cango postal Pais
04) Tedifono (clawm) * Corerno-e *

I UQMlCiLI,Ojfl,\RAiQiB:(RLClBVIRVNO]IUCACIQNLS
05) Calla, nimaro y colonia

Poblacion y Estado
Codgo postal
06) Tekfono (clave)” Cormeoe”

07) Signo dstetiver

08) Tpo de Marca: Nominava | nnomnada [ Yridn [_] Mﬂ"-‘ll

09) Facha de pnmar uso I I NoummmD

10) Clase m 11) Productos o servicios, en caso de Marca o Aviso Comercal / Giro preponderante, en caso de Nombre Comercial:

Cari nsomro ]

12) Utscacion dal astabiacmiento
Domiciko (cale, nimero y colora)

Poblaciin y Estado.
Cédigo pontal Pais

13) Leyendas wo figuras no resenvaties: (S0l en caso de Marca)

Adhiera en esie espaco i etiqueta
ded signo distintivo solickado,

(Sclo en cano s Marcas Innomsiradas, Tridimanmionaies o M)

1) Prondad reclamada

(3000 en %0 de Marca 0 Avizo C - on ol extrang
A Facha de Presentacion
Pals (Ofcana) de ongen Nimeeo %o | we | Mo

Bajo protesta de decir verdad, el firmante manifiesta que 103 datos asentados en esta solicitud sONn Clertos y que en caso de
Actuar como mandatario, cuenta con facultades para llevar 3 cabo el presente tramite.

Nombre y frma cel solictante o 5u mandatano Lugar y fecha
Pigra 10e2 MPI2 00
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ANEXOS







a) Formato de solicitud de busqueda de marca en México

México, D.F. a del mes de del ano

Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial
PRESENTE

Asunto: Se solicita atentamente el servicio de busqueda de antecedentes fonéticos
y/o figurativos.

Para que se lleve acabo lo anterior, proporciono a continuacion los datos respectivos:

Nombre de la marca que busco es:

La(s) clase(s) que pretendo distinguir:

El disefio o logotipo que pretendo también buscar:
DISENO O LOGOTIPO

Agradeciendo de antemano sus atenciones

Queda de ustedes

Nombre y firma
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b) Formato de solicitud de registro de marca para Estados Unidos

Trademark/Service Mark Application, Principsl Regrser feyp Veszapln wapto pov/foroaisas service) sessiond=ENTRDE | AACECH12EFDODF | FOC

United States Patent snd Trademark Office
1 ) Application System - TEAS Application

Mevialinn Mutsry aulne » Applicant > Mart > Goode'Service Fing Bess > Atorvey/Don. Rep /Comespuedencd » FaoSgrutirs

PTO Formn 1678 (Sev W2006)
OME N, 05510009 (T 1273072811)

Trademark/Service Mark Application, Principal Register
TEAS Plus Application (Version 4.7)

Applicant Information

Neote: This sdeatifics who owns the mark, not nccossanly who o filimg the appécabon

Note: If these is move thas one owner of the mark, complete the sormation for the fiest owner, und then click on the *Add Owner™ button at the bottom of this
page. Repeat, m nocevsary, for the sppropriate lating of all owvers. Warning: 1 is umportant to desermine whether, b et the applicets are ot spplcants,
o soeme other entity type lissad below
* Qwner of Mark

P o nOnter s e Shomerg formet; Lt e Mot At M Inded o Name, £ oeicaam]
DBA (doimg businews ue) AKA (aho koown w )

TA (erading m) Formecty

* Koty Type
Lndis iual
Corporatien
Limited Liahility Company <= Click the appropriste circle on the left to indicate the applicant’s
Fartenbip eatity type. The form will then display the field(s) for entering
information corresponding to that specific entity type. If your entity type
Limited Parmensbip s <
is not one of the options displayed directly to the left, you must click on
doiot Yenture "Other” and then select the appropriate entry from the relevant
Sole Propdetonhip
Tom pull-down box.
Estate
Otfvex
Lnternal Address
* Street Addeess 0 e i 0 o) O P Bt 0 90 L7 FO SPMMI. Tev y ho o s St v
ane
S, U walead of Srect. Felure 30 90 90 My Pt 18 0 Undeivenabie midvess, Sue 1D UNCton B e 40 Character
ars
Oy
- NOTE: You munt bent your sty fers 90 00 SO Tian 22 Cuwracirs.
Sclset Saw
-m mm.--m-m;nw-z-‘ e ate0 © opoes (29, o
ot Baund M T Oropdomen ety “Sane" s Cu BT D TN QOOCIIONICE WG, Separtted
(Raguived for 0.5 spptinsin) by a tomvnd (e g, Tomet, Orsro). l-&mm-ﬁmﬁemumunc’ iR Whe Da
roQIon i found, DeOw
* Country or U5, Territory Sclect Country or US. Temton
(Required for U.S applicants ondy)
Ehune Number
Fas Number
3
Internet While the application rmy list an o-amil sddress for the spphicass, only the e-mmml address of
Econall Adibeens spplicant’s snvmey or domestic representative will be used for actual corespondence purpose,
I= accordsace with Office pobey

http://teasplus.uspto.gov/forms/teas.service;jsessionid=375BFF6DFB2F0042B59564D03469593F?
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c) Tarifas para marcas y patentes en Estados Unidos

Solicitud de registro por clase internacional
(presentacion en papel).

Solicitud de registro por clase internacional (pre- . . .
sentacion electronica, la aplicacion TES). Las tarifas se encuentran disponibles

en | a pagina web:

Tasa base de presentacion Utilidad, a partir del
8 de diciembre de 2004.

Tasa de base de presentacion Utilidad
(presentacion electrénica para las pequenas em-
pesas a partir del 08 de diciembre 2004.
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d) Formato de solicitud de registro de marca para Espaiia

%i&a ¥t

SOLICITUD DE REGISTRO DE MARCA

Mg N

SUMEROS0L

un

CRRLLM DMEATARL' A
MARCA DE PRODUCTOS O SLRYICTOS

CImasca cotretiva
DI MARCA Dl GANAKTIA

[OMARCA DIVISIONAL

CIMARC A TRANSFORMADA

FEEHAHOBA Y VINUTTO DS PRESENTALION BN DT P

(20 DATOR COMPL I ISNTARIS PARA MARCAS DIVISKONALES ¥
VP ORNIPN WINERD
£ PRI (Bt s ]

[RELIE

TRANSFORNMADAY

b SOLICHLD

VIO

LOGOUL FECTIA DAY NN OO P se
ENLLGARDINENTO O PM

s 3N

1. DATOS DEL SOLICITANTE

(M SCARCITANTE ANELLIDGS O DENOAVINALION SOX AL

MOMIRE

DNENLY 1

[ SIGUE £3 PAGING ANEXA

LR TIAIN N £55 ADON AU ADIXL WK TPANTE

FTADO D0 S SUMONCIA DEL SOLICETANTE

LSTALCI D0 ESTABUCIRIENTO DX SO ICIVANTY

1) DERBOCYON DEL SOUCTTANTTE CALLT. PLAZA, AUMIR). IS0 TTC COOHGO POSTAL ¥ LOCALIDAD FUONVING A FAIS
|
|
200 EMEEE CIOM ST AS OIS CALLE I AX A LR P T CUENOO MSTAL Y LI ALIDAD PROYTSC A DAl

DR SR ORI LN TR SR TTANTS N AN N TELEFOMS SERCSI0P DRI ADE DE SETTTH AL S ™ PEESHENTE
Qecermn  Jrases nETR Orax
0 DRCACACKON DEL EXTANEECIMIEN TO DEL SOUETTANTE SITE ES L1 TEMRITUMIO LI LA COMLIRIOAL AUTORMS DEL LUGAR DF PRESERNTAL RN

2. DATOS DEL REPRESENTANTE

(M MEPRESEN ALY

P SOLICTTANTE MO A DIL LICTEANTL LSTA
NLPRESEN) ADO u SENTADOD M

[ sovre e

DADDAOSTE M

CJoveoramonnia evmias

Duunnr MEWM

SRR IO DL MEMESENTANTE (VN0 OO TOAADO SEFUESA ACENTE D LA PROPEDAT INOUSTIIAL

NOATIRT

UL MIENTE RN

3 INDICE DE DOCUMENTOS QUE
CHUINEMCE DR DOCUMENTON QUE §1' ACOMPASAN

e aamontericnss on La MaRCA

Clreexn tits, sermpes

[CJANIRCANTE PAGO TASS D

D

- D(‘)—‘"’: ITE PAGO TASS FRKR o D—' ADUOCKN CEATHY
2| e ase ™ Cpeone
0 )

L0 ADO PRARIDAL UHOMS T A
I IrALOCCI0N CRRTIICALO X IR

FHOCADO PORIDAD EXISKUON

ACOMPASAN ¥ FIRMAS

FIRMA OFL SOLICTTANTE O REFRESERTANTE

| T
W PALINAS D8
SOUCTTLD

FINALA JEL FUNCIONA WD

SONEEVACY N
N PAGHRAY
PO AN

ADVEMTENCLA! NI BESPOSICION LEGAL LOS BATOS CONTENIDOS EN BSTA SOLICTTED, SALVO N DIRKCCION BENCTHONICA, N7 I FAN Y
FELARONMDL SERAN PERLICADGS KN $1 BOLETIN OFICIAL DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL E INSCRITOS EN CL REGISTIO D8 SEARCAS DR LA OKPS,
SIEATO AMBAS BASESDE DATOS OF CARACTER PURLICO Y AOCESILES VEA HEDES WENDIALES DE INFORMATICA

SE DEHCTON DE LA OFICINA ESPAROLA DE PATENTES ¥ MARCAS

PlaccaBiepEn e wwwarge e

78 « 28071 MALIED
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Pigina N* 2
Ofcios Expudals
€ Parenton y Marenmn

L DATOS DEL REPRESENTANTE (CONTINUACION)

15 ERRTOC S DR

FEFRESENTANTE CALLE MU ALA NIOMLNO, MNOATY CONNGET NS TAL Y LOCALIDAD PRV I A PALS

(T DEATTEN CORBEO ELET TIONK D (T BEPWESENTANTE

NODEFAN NI OND POALE BUZON (CAMTET A JOEP

Um Dm

IR DO AL SO DO MEDTO0 DS NOTHRCACION PREFERENTE

Ocorare [CJeonssorizemninico Oeax

DN(L\\.( ANPETAS OEMN Dpul'l

TERRITORI DE LA COMUNIDAD AU TER VA DS L 1L SGAR TH PREAENTAL IS

ARG EOSEIIEALION D LAMYULERSAL DEL REFRISENTANTE MITAENEL

CETH AL REIIET ACUION D8 L PODEK B RPN TN AL TON

£ MR R ARt A L POREA SE ANORTAK S FLPODER ONKA KN RETR ANTECEN
D e | e | 6

FLEYPIMISTS v PRGNV W

4, REPRODUCCION Y DATOS DE LA MARCA
CHBENSTINTIVOY
Simserta sl imapes en cokr, sebe reflensr oobigatorumernse beasla 1,

AV TIPO DN DISYIN TV

Ooexostixanve CJeeanco Jaaco Cmionassonas Jsosono CJomo

P DERENTIVO DESNOMINATIVO RS TAN D

FLADUNCTTANTE DRECLARA R
MARCAENLOS CARACTIRES P47

AQUELACEPMPLRLIUUE VEVGESTRE LA 1
ANMDAR UTTLIZADOS POS DICTALTICINA

(a1} l"lxlhl‘lll'\l_ PONIN L COLUR COMO CARACTIRINTICA DISTINTIVA I AMARL A
bupo Egatorio, sl el I do on Is casills 18 tiene color {viasa et de b aywda)
Dll AEVEDSCAN LOSIGUIENTES COLONES

RHTACLARACION DELOS BLEMENTOS DN LA MALCA SOBRE LOS QUE NONEEFIVINDICA
UN DERECHO EXCLUSIVO DE UTILIZACION(FACULTATIVAL

THBISORINTON FSCIITA B LaNaatagradt  Tanva,
5010 54 recomanda

rallenar sste apartado 5! el chsly ¥ w0 b canilia T8 s grafico, mints o ysea k
letras 0 leyendas de lectara o CIAER O UNVOCE [voase trato ool ayud)

jo 0 cuando

neag2

et 4N

http://www.oepm.es/cs/Satellite?blobcol=urldata&blobheader=application/
pdf&blobheadernamel=Content-Disposition&blobheadername2=MDT-Type&blobheaderval
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e) Tarifas para marcas y patentes en Espaiia

Marca o nombre comercial

Marca colectiva de garantia
Solicitud de registro internacional
Solicitud de marca comunitaria

Division solicitud Las tarifas se encuentran
disponibles en la pagina web:

Restablecimiento de derechos http://oepm.es

Solicitud de resolucion urgente
Prioridad unionista o exposicion
Modificaciones

Oposiciones

Recursos
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f) Formato de solicitud de registro de marca para Argentina

REPUBLICA ARGENTINA
N

SOLICITUD DE REGISTRO
DE MARCA

NUMERO DE ACTA

i AMi IR/ FECHA DE
Tipo de Tramite (N/R/M) ‘ | HOJA | ‘ DE l PRESENTACION
AREA 1: | CANTIDAD DE TITULARES
APELLIDO Y NC 0 RAZON SOCIAL DEL SOLICITANTE
Tipo y N° de Documento CUILT.-CUIL S s % de Propiedad ESTADO CIVIL
Registro Inspeccion General de Justicia Fecha Folio N° Libro Tomo
Domicilio Real, Calle y N° Localidad - Estado C.P. Pais
Domicilio Legal Constituido en Capital Federal Calle y Nimero (Art. 10 Ley 22.362) C.P.
AREA 2 : RENOVACION [] REUNIFICACION [
NUMEROS
DE
MARCAS
AREA 3 : CERTIFICADO DE PRIORIDAD (LEY 17.011)
FECHA N° PAIS OTRAS? SINO
AREA 4 : MARCA SOLICITADA - RENOVADA

CLASE MARCA DENOMINATIVA:

(Completar Unicamente si la marca solicitada no contiene elementos figurativos)

MARCA FIGURATIVA O MIXTA

é:? [:I ( Espacio para adherir marca figurativa o mixta)
Ancho
Cm.

RESERVADO

Clasificacion Elementos
Figurativos - CFE ()

1

2
3
4
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: PRODUCTOS O SERVICIOS A PROTEGER
T=Todalaclase - E =Exceptolosiguiente - S = Solamente lo siguiente

CONTINUA ? SI/NO

AREA 6 : GESTION DEL TRAMITE
SOLICITANTE REPRESENTADO POR CARACTER (T/A/G)

Part.

Agente| Ne

Poder Inscripto en el LN.P.1. Numero

SI/NO

AUTORIZADO PARA TRAMITAR Apellido y nombres Tipo y N° de Documento

Part.

Agente Ne
AREA 7 : DATOS COMPLEMENTARIOS
El solicitante declara [ ] renunciar a las acciones judiciales
(S1/NO)

OBSERVACIONES

Firma y Aclaraciéon Autorizado Firma y Aclaracién Solicitante o su Representante Legal
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g) Tarifas para marcas y patentes en Argentina

Tramite Tarifa
Tramitacion de registro de solicitud de marca, Las tarifas se encuentran

tamafo de logo no mayor a 6 cm. disponibles en la pagina web:
Solicitud de renovacién de marca. e

Patente

Presentacion de solicitud.

Pago de examen de fondo.
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h) Formato de solicitud de registro de marca para Chile

USO EXCTLUSINO MAM

iInapi 2 —Tr

seoia winmnre. - CHILE

ENJMERACION DE CLASE(S) A PROTEGER |ANEXOY

$ DE LA CLASE | i ESPECIFIOUE PRODUCTO [B), SERVICIO (8). O DEBCRIPCION DE ETIQUETA

=]
|
3 DELACLASE I ESPECIMOUE PRODUCTO {8), SERVICIO (5}, O DEACRIPCION DE ETIOUETA
§ DELACLASE E EAPECINQUE PRO0LCTO (5), BERVICIO (8). 0 DERCRISCION OF ETIGUETA
§ DELACLASE D ESPECIPQUE PRODUCTO {8). SERVICIO {5), O DESCRIFCION DE ETIQUETA
§ DELACLASE ' LIFLOFIQUE PRODUCTO (5), SERVICID (), © DESCRIPCION DE ETIQUETA
{
§  DELACLASE I -z l ESPECIMQUE PRODUCTO (81, SERVICO ($). O DESCRIPCION DE ETCUETA
—{
|
§  DELACLASE l ESPECIFIOUE PROOUCTO (B), SERVICIO (S, O DESCRINCION DE ENOUETA

VISITENOS EN : www.inapi.cl

LUENAR POR COMPUTADOR O MACLINA OF £RC R

Newnbry v £ mie Soaars b Hegoasestarie
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i) Tarifas para marcas y patentes en Chile

Tramite

Tarifa
Marca

Indicaciones geograficas y denominaciones
de origen.
Productos. .
Las tarifas se encuentran
servicios. disponibles en la pagina web:

Establecimiento comercial. http://www.inapi.cl

Establecimiento industrial.

Patente

Patentes de invencion.
Modelos de utilidad.

Dibujos y disefios industriales, esquemas
de trazado o topografias de circuitos integrados.
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j) Formato de solicitud de registro de marca para Brasil

1.'P1
A

PEDIDO DE CERTIDAO DE
ANDAMENTO - MARCA

DADOS DO DOCUMENTO DE ARRECADAGAO

L

Nimero do documento (campo nossonimero) | | | | | 1L L L1 1]
Codigo do servico | | Valor pago | _ | Data pagto |

CPF/CNPI/N"INP L | I L Ly
Nome ou Razao Social |

1

Enderego |

Bairto | |

Municipio | | uUFl___ ] c pais|
Cer | | Telefone| | Fax|
E-mail | ]

DADOS DO PROCESSO

R Data
FPecda ] Registro o s oo J

e IL X,

ESPECIFICAGAO DA SOLICITAGAO

Local e Data ) . Assinatura e Carmbo

USO EXCLUSIVO DO INPI

CERTIDAO DE ANDAMENTO

Certificamos que

Local e Data i Assinatura e Canmbo
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k) Tarifas para marcas y patentes en Brasil

Solicitud de depdsito, registro de la marca,
producto o servicio (nominales).

Solicitud de deposito, registro de la marca,

producto o servicio (sentido figurado). Las tarifas se encuentran

disponibles en la pagina web:

Solicitud de depdsito, registro de la marca, http://www.inpi.gov.br
producto o servicio (mixto).

Solicitud de depdsito, registro de la marca,
producto o servicio (tridimensional).

Solicitud de depdsito, registro de la marca,
colectivos o certificacion (nominativo).

Solicitud de depdsito, registro de la marca,
colectivos o certificacion (mixto).

Solicitud de depdsito, registro de la marca,
colectivos o certificacion (tridimensional).
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I) Registro de patente en otros paises

1. Estados Unidos de América

Buscar si su invento ya se ha patentado, consultar la base de datos para saber si su
invento ya esta registrado.

Describir qué tipo de patente se va a presentar. Disefio de patentes (caracteristicas or-
namentales), patentes de plantas (nueva variedad de planta de reproduccion asexua-
da) o utilidad de patentes (mas comunes, incluye proceso Util de la maquina, articulo
de la fabricacion, la composicion de la materia).

Determinar la estrategia de presentacion. Si se presentara a nivel mundial o sélo
en Estados Unidos.

Asignar el tipo de utilidad que tendra la patente, la cual puede ser provisional
0 Nno provisional.

El aspirante debera someter su invento a una revision por medio de un examen
rapido, una entrevista de accion o una revision por parte de la fiscalia.

Presentacion de un archivo del invento el cual puede ser hecho por usted mismo,
por un abogado o agente registrado.

Preparar una presentacion electronica del invento determinando las tasas de apli-
cacién de procesamiento y solicitando un nimero de cliente y un certificado digital.

Registrar los datos correspondientes en la solicitud de patente, la cual se encuentra
en el sistema en la siguiente pagina web: www.uspto.gov

Analisis de la solicitud por parte de la USPTO para comprobar el estado de aplicacion.

Bl s~ N -
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2. Cuadro comparativo del proceso de registro de patente en diferentes paises

Pais Argentina Chile
Pasos

Buscar si el evento
no se ha petentado

Presentar solicitud-
registro de patente

Describir el tipo
de patente ’ X X X

Asignar el tipo de
utilidad

>
>
>

Someter el invento

a una revision X X X

O examen

X X X X X

Publicacion de la
patente y recepcion

de peticiones de X X X X

consideracion a
apelacion

Concesion

de patente X X X X

Pago de la tasa

degexpedicién X X X X
Se hace via Se hace via Se hace via

Forma de tramite electronica electronica electronica
y presencial y presencial y presencial

Se hace via
electronica
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11l Glosario de términos

Branding. Proceso de creacion y admi-
nistraciéon de una marca, consiste en
desarrollar y mantener el conjunto
de atributos y valores de una marca
de manera tal que sean coherentes,
apropiados, distinguidos, suscepti-
bles de ser protegidos legalmente.
Derecho de prioridad. Derecho inter-
nacional que se reclama al momen-
to de solicitar un registro marcario.
En México, consiste en solicitar al
IMPI que reconozca la fecha legal de
una solicitud de marca que se haya
presentado en otros paises.

Fe de hechos. Documento publico que
se suscribe ante notario o corredor
publico, el cual contiene la narracion
de los hechos, dando exactitud, inte-
gridad y solemnidad.

Identidad de marca. Conjunto de ac-
tivos vinculados al nombre y sim-
bolo de la marca que incorporan el
valor suministrado por un producto
servicio a la compania. Es decir, lo
que aspira la empresa a crear en la
mente, inspirando promesas.
Imagen de marca. Caracteristicas
emotivas, no funcionales, creadas
por el hombre; corresponde al “valor
anadido” que permite justificar un
precio superior a la competencia.
Imagotipo. Elemento grafico utiliza-
do en diseno que combina dibujos,
formasy letras.

Isotipo. Nombre genérico que se otor-
ga a trazos, dibujos, formas, entre
otros, al momento de formar un
logo.

Logotipo. Logo formado por letras.
Marca de servicio. Es la marca regis-
trada para un servicio.
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10.

11.

12.

1s.

14.

15.

16.

17.

Marca registrada. Aquella que iden-
tifica a un dueno, productor, vende-
dor, o prestador de servicio y recibe
proteccion legal, asegurando a los
consumidores que cada vez que
compren tendran la misma calidad.
Otorgamiento de licencia de marca.
Es cuando una empresa le permite a
otra(s) usar su marca en productos
propios, a cambio de regalias.
Personalidad de la marca. Caracte-
risticas humanas asociadas con el
nombre de una marca.

Propiedad industrial. Aquello cuyo
objeto son los bienes inmateriales de
que dispone el empresario para com-
petir lealmente en el mercado, ya sea
en forma de innovaciones técnicas,
nuevos disenos, signos distintivos o
identificar la propia empresa.
Regalia. Ganancia economica que
se entrega al propietario de la mar-
ca. equivalente a cierto porcentaje
del precio de mayoreo de cada arti-
culo, este puede variar de 5% a 10%.
Valor capital de la marca: Corres-
ponde al grado en que los clientes
estan dispuestos a pagar una mayor
cantidad de dinero por un producto
0 servicio.

Valor de la marca (brand equity). Atri-
butos favorables que una marca pro-
porciona a un producto o servicio. Y se
apoya en asociaciones que el cliente
produce con la marca (pueden incluir
atributos como precio, envase, apa-
riencia, entre otros).

Valoracion de la marca. Proceso me-
diante el cual se calcula el valor fi-
nanciero total de una marca.
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